PRELIMINARNI IZVJEŠTAJ – MONITORING MEDIJA U PREDIZBORNOJ KAMPANJI 2018
Učestalost pojavljivanja političkih subjekata u predizbornoj kampanji u medijima
	Broj pojavljivanja
	Naziv stranke

	 382
	SDA 

	272
	SNSD 

	141
	HDZ 

	139
	PDP 

	138
	SBB 

	122
	SDS 

	109
	SDP 

	69
	DNS 

	53
	Savez za pobjedu 

	45
	Naša stranka 


Tabela 1: Broj pojavljivanja političkog subjekta –stranke
Za prvih 14 dana predizborne kampanje, u 30 medija koje monitorišemo, zabilježen je visok  broj pojavljivanja političkih subjekata. Pojavljivanje političkih partija se evidentiralo tako što se svako izvještavanje o partiji ili o njenom kandidatu za Narodnu skupštinu RS, Parlament  Federacije BiH, kantonalne skupštine ili Parlamentarnu skupštinu BiH računalo kao pojavljivanje političke partije kojoj pripada. Zasebno su se evidentirala pojavljivanja kandidata za pojedinačne funkcije (Predsjednika RS i Predsjedništvo BiH), što znači da oni nisu uračunati u evidenciju pojavljivanja političkihh partija.

 Od 2261 izbornog sadržaja, zabilježeno je da veliki dio medijskog prostora zauzimaju partije koje se nalaze na vlasti u entitetima. Na prvom mjestu po broju prikazivanja se nalazi SDA, a odmah za njom SNSD, dok je na trećem mjestu HDZ.
	Broj pojavljivanja
	Ime kandidata/kinje

	650
	Milorad Dodik -- SNSD

	282
	Željka Cvijanović -- SNSD

	242
	Dragan Čović -- HDZ

	216
	Mladen Ivanić -- PDP

	145
	Vukota Govedarica -- SDS

	121
	Željko Komšić -- DF

	105
	Šefik Džaferović -- SDA

	93
	Fahrudin Radončić -- SBB

	87
	Denis Bećirović -- SDP

	37
	Diana Zelenika -- HDZ 1990


Tabela 2: Broj pojavljivanja političkog subjekta – kandidati za pojedinačne funkcije

Kod kandidata za pojedinačne funkcije (Predsjednika RS i Predsjedništvo BiH), na prvom mjestu po broju pojavljivanja se nalazi Milorad Dodik, kandidat za srpskog člana Predsjedništva BiH i to sa 650 pojavljivanja. Nakon njega, druga po broju pojavljivanja je Željka Cvijanović, kandidatkinja za Predsjednicu RS, sa 282 pojavljivanja. Dragan Čović, kandidat za hrvatskog člana Predsjedništva BiH je treći po broju pojavljivanja u medijima. S obzirom da je monitoring obuhvatio i nezavisne kandidate i nove političke opcije i pokrete, zabilježeno je da su oni skoro nevidljivi u centralnim informativnim emisijama, s obzirom da se nezavisni kandidati nisu pojavili više od 3 puta u 30 posmatranih medija.  

	Broj pojavljivanja
	Naziv političkog subjekta

	650
	Milorad Dodik -- SNSD

	382
	SDA -- Stranka

	282
	Željka Cvijanović -- SNSD

	272
	SNSD -- Stranka

	242
	Dragan Čović -- HDZ

	216
	Mladen Ivanić -- PDP

	145
	Vukota Govedarica -- SDS

	141
	HDZ -- Stranka

	139
	PDP -- Stranka

	138
	SBB -- Stranka


Tabela 3: Broj pojavljivanja političkog subjekta – partije i pojedinačni zajedno

Ono što privlači pažnju u evidenciji jeste to da Milorad Dodik ima nesrazmjerno veći broj pojavljivanja u medijima od druga dva sljedeća kandidata na listi, kao i da ima veći broj pojavljivanja od svih njegovih stranačkih kolega (SNSD kao stranka se pojavila 272 puta). 
Ne)Pristrasnost medija u predizbornoj kampanji
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S ozbirom da je jedna od osnovnih zadaća medija u predizbornoj kampanji da budu objektivni u izvještavanju o političkih subjektima i da uvijek imaju na umu javni interes, a pored toga i zakonske odredbe obavezuju javne servise na određeno ponašanje u ovom periodu, značajno je pratiti kakav ugao medij zauzima prilikom izvještavanja o političkim subjektima. Kod mjerenja pojavljivanja pristrasnosti, potvrdilo se da je najveća pristrasnost zabilježena u najmanje regulisanom medijskom prostoru – portalima. U praćenim portalima, naišli smo na skoro 300 slučajeva pristrasnog izvještavanja. Međutim, 205 slučajeva pristrasnosti i navijačkog novinarsta je zabilježeno u elektronskim medijima (javne tv stanice, privatne tv stanice i javne radio stanice), što smatramo alarmantnim. Ovdje treba podsjetiti na obavezu Regulatorne Agencije za komunikacije da prati i sankcioniše svaki vid neprofesionalnosti, te da svoje aktivnosti pojačava u periodu izborne kampanje. 
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Zbog posebnih zakonskih odredbi, izdvojili smo javne servise u BiH, kako bismo sagledali njih koji imaju dodatno obavezu prema građanima. U pregledu izvještavanja javnih servisa o političkim subjektima, primjetno je da javni servis Republike Srpske pokazuje neprofesionalnost – u 45 slučajeva ovaj medij je zauzeo pristrasan ugao prema političkom subjektu. 

Pravo na odgovor
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Pravo na odgovor podrazumijeva da se svim zainteresovanim stranama omogući odgovor u medijskom sadržaju. To znači da, ako se neki politički subjekt pomene, pogotovo u negativnoom kontekstu, medij bi trebalo da ponudi odgovor toj strani. 

Monitoringom je utvrđeno da se najviše slučajeva uskraćivanja prava na odgovor političkom subjektu, u situacijama gdje je trebalo da pruži svoj ugao, bilo na news portalima – 760 slučajeva. Štampa je takođe uskratila pravo na odgovor u 406 slučajeva, a nešto manje situacija takvog odnosa prema političkim subjektima je bilo u elektronskim medijima (javne i privatne tv stanice i javne radio stanice) – 317. Ovi podaci još jednom potvrđuju probleme koji su već neko vrijeme prisutni kod news portala, a to je nedostak kontrole i odgovornosti prema informacijama iznesenim na internetu.
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Javni servisi su pokazali nešto manje situacija uskraćivanja prava na odgovor političkim subjektima – Radio RS je imao najviše takvih slučajeva (56), zatim BHT1 (35), RTRS (26), dok je najmanje takvih slučajeva zabilježeno na Radio i TV FBiH. Treba napomenuti da je posebno praćeno davanje prava na odgovor, gdje se vidjelo da mediji u velikoj mjeri poštuju ovo pravilo odgovornog izvještavanja. 
